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Aneotacija

Baigiamajame magistro darbe analizuojamas marketingas darbo birZy veikloje. Teorinéje darbo dalyje
iSskiriamos darbo birZy veikloje taikomo marketingo tobulinimo aktualijos, problemos ir moksliniy tyrimy
prioritetai. ISnagrinétos pagrindinés teorijos, kuriose atsispindi darbo birZy veikla ir marketingui tobulinti
skirtos teorijos, kurios gali buti pritaikytos plétojant darbo birZzy veikla. Analitinéje dalyje pateikta darbo
birZzy veiklos tendencijuy, pasireiSkusiy tarptautinéje praktikoje ir Lietuvoje, statistiné analizé. Darbo birzy
veiklos plétojimo délei jvertintos marketingo tobulinimo galimybeés. Siuo tikslu atlikti tyrimai: apklausti
bedarbiai, i8aiskintos paklausiausios informavimo priemonés, uZimtumo rémimo programos, ivertintos
marketingo tobulinimo galimybés. ISnagrinéjus galimybes tobulinti marketinga darbo birzy veikloje, parengta
strategija. Darba sudaro 4 dalys: ivadas, vykdomo marketingo darbo birZy veikloje problematika, marketingui
tobulinti darbo birZy veikloje skirty teorijy studija, marketingui tobulinti skirtas empirinis tyrimas,
marketingo tobulinimo darbo birZy veikoje strateginiai sprendimai, i§vados ir sitilymai, literatiiros sarasas.
Darbo apimtis — 96 p. teksto be priedy, 44 iliustr., 7 lent., 74 bibliografiniai Saltiniai. Atskirai pridedami
darbo priedai.
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